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DAIMLERCHRYSLER

Manfred Bischoff sustituird a Hilmar
Kopper en la presidencia del grupo

M El consejo de supervision de DaimlerChrysler ha elegido, de ma-
nera informal, al nuevo presidente del fabricante automovilistico
germanoestadounidense, que sustituird a Hilmar Kopper. La deci-
sion es histérica parque rompe os lazos de la firma con uno de sus
principales accionistas: Deutsche Bank. El consejo ha acordado en
privado que Manfred Bischoff, anterior responsable de |a filial as-
roespacial del grupo, sustituya a Kopper el afio préximo, cuando
expira su contrato, sequn Financial Times, Deutsche Bank era el ma-
yor accionista de DaimlerChrysler, pero vendid la mayor parte del
10,4% que posefa en la empresa el mismo dla de 2005 que Jirgen
Schrempp, ex consejero delegado y aliado de Kopper, dimitié.

EMPRESAS

HOLCIM ESPANA

Las ventas
crecen un 10,5%

W Holcim Espana, filial de la ce-
mentera suiza, facturd 650 mi-
llones de euros en 2005, un
10,5% mas. El grupo, presente
en Valencia, Murcia, Madrid,
Castilla-La Mancha, Galicia y
Andalucia, obtiene la mayor
parte de sus ventas en esta ul-
tima comunidad, donde se
ubican 4 de los & centros pro-
ductivos que tiene en Espana.

CLEOP

Compra del 35,9% de la promotora
Urbem por cien millones

M La Compania Levantina de Edificacién y Obras Publicas
(Cleop) ha firmado una opcién de compra para hacerse con el
35,%% de la promotora valenciana Urbem per cien millones de
euros. Ese paquete esta en manos de los hermanos March, una
de las familias fundadoras de la firma. Cleop tiene previsto crear
una sociedad para realizar esta adquisicion, y en ella podria dar
entrada a otros socios también ligados al sector de construccion
e inmobiliario. El presidente, Carlos Turrg, afrma que hay varias
emprasas interesadas, aungue por el momento no se ha tomado
una decisién sobre quiénes seran sus companeros de vidje, ni 5o-
bre como se distribuira el capital en la socledad adquiriente,

ARCELOR

Control del 98,5%
de Dofasco

M E| primer grupo siderdrgico
europeo, Arcelor,controlaya el
98,5% de Dofasco, una vez fi-
nalizado el plazo de amplia-
cion de la opa presentada por
¢l clen por cien de la compa-
fia a un precio de 71 dolares
canadienses (52,2 euros) por
accion, Arcelor hard efectivo el
pago de 4,047 millones de eu-
rosantesdel 10 de marzo.

AUDITORIA

La implantacidn de las normas internacionales en las

empresas necesita un periodo de consolidacién.

La nueva contabilidad

se toma un respiro

Escribe Juan Jardén

Las normas internacionales de conta-
bilidad (NIC) estin formuladas sobre
unos principios generales, con lo que
abren la puerta a numerosas interpreta-
ciones diferentes. El organismo interna-
cional que impulsa la armonizacién de
los planes contables de todo el mundeo,
¢l Comité de Normas Internacionales
| de Contabilidad (IASB), esti recogien-
| do las dudas surgidas sobre las normas
para unificar criterios que puedan ser
utilizados de forma general y ha plan-
teado algunas modificaciones a las nor-
mas para mejorar su interpretacion.

“Es necesario que las normas se man-
tengan sin cambios en el tiempo para que
se conozca su funcionamiento de forma
que aporten seguridad juridica a aquéllos
encargados de aplicarlas en la contabili-
dad. También para que todos los implica-
dos las utilicen de la misma forma”, afirmd
Juan Manuel Pérez Iglesias, subdirector
general adjunto de Normalizacion y Téc-
nica Contable del Instituto de Contabili-
dad y Auditoria de Cuentas (Ieac), durante
la celebracién del V Encuentro sobre las
Normas Internacionales de Informacion
Financiera (NIIF), organizadas por Reco-
letos Conferencias y Formacion y patroci-
nadas por la consultora Tinsa.

Por su parte, Oscar Fanjul, el tinico con-
sejero espaiiol del LASH, sefialé durante su
intervencién que el organismo internacio-
nal se ha comprometido a establecer un
pardn en las mejoras y cambios de las NIC.
“El TASB continuard recogiendo impresio-
nes de las aplicaciones de las normas en
los diferentes paises en los que se han im-
plantado y bajara el ritmo de modificacio-
nes para consolidar lo ya alcanzado. El or-
ganismo quiere apostar ahora por el proce-
| so de convergencia a las normas interna-

cionales de EEUU, puesto en marcha re-
cientemente”, apuntd Fanjul.

Durante el transcurso del encuentro, se
analizaron varios ejemplos de adaptacién

Tiempo para la reflexién

“El IASB ha reducido el ritmo
de cambios en las normas para
apostar por la convergencia
con EEUUafirma Fanjul

Juan Manuel Pérez Iglesias. / fafa Martin

alas NIC en las empresas. Javier Moreno,
director financiero de la inmobiliaria Me-
trovacesa, expuso que uno de los proble-
mas mds dificiles y que afectaatodo el see-
tor inmobiliario es la valoracion del patri-
monio, “Para cuantificar las inversiones de
una compaiiia, las NIC permiten optar en-
tre la valoracion de los activos segin el va-
lor razonable que tendran en ese momen-
to en ¢l mercado o los costes historicos,
que no incluyen las plusvalias de una posi-
ble venta, Decantarse por uno o por otro
conlleva grandes diferencias”, sefiald Mo-
reno. El directivo compard que el activo to-
tal de la compaiifa en Fspaiia hallado se-
ginel valor de mercado ascenderiaa 9.290
millones de euros, mientras que con el cos-
te histdrico, éste alcanzarfa 7873 millones,
una diferencia de mds de 1400 millones.
“Elaborar las cuentas segiin uno de los cri-
terios no permite la armonizacion que bus-
cala contabilidad internacional’, afiadio.

Pdg.4 Planes de Metrovacesa

“Las NIC necesitan estabilidad
en el tiempo para que
puedan llegar a conocerse;
sefala Pérez Iglesias

LA INVERSION SE TRIPLICO EN 2005

La época dorada de
los centros comerciales

La ralentizacion del alza del precio de la vivienda ha animado
alos promotores a invertir en el sector.

EXPANSION. Madrid

Los centros comerciales van
viento en popa. La inversion
inmobiliaria en este sector
alcanzd el afio pasado 1.z00
millones de euros, lo que su-
pone mis que triplicar la ci-
fra de 2004, ¥ se inauguraron
27 nuevos complejos, segin
datos de la Asociacion Espa-
fiola de Centros Comerciales
{Aecc).

Ante la desaceleracion en
el aumento de los precios de
la vivienda, los promotores
han comenzado a desviar
parte de su inversion hacia el
drea de los centros comer-
clales, que ofrece una renta-
bilidad cercana al G, supe-
rior, por ejemplo, a la de las
oficinas o las naves logisti-
cas.

El sector, sin embargo, se
enfrenta a una serie de retos,
como la ereciente exigencia
de un mercado cada vez mis
competitivo o el descenso de
las afluencias medias de visi-
tantes de los centros, sinto-
ma de que el negocio estd
empezando a dar sus prime=-
ros signos de saturacitn, A
ello se suman las trabas de
las diferentes administracio-
nes autondémicas al otorga-
miento de nuevas licencias
de apertura,

Entre las tendencias pre-
vistas para los proximos
afios, ¢l sector augura un au-
mento del mimero medio de
comercios, un incremento
de la superficie media de los
locales y un progresivo avan-
ce de las cadenas de franqui-
cias y de los comercios espe-
clalizados en moda y restau-
racion. Paralelamente, se di-
versificard la oferta de ocio y
aumentara el tiempo de per-
manencia del cliente, segin
explicd ayer Antonio de la
Pefia, vicepresidente de la
AECC, en el transcurso del
VIII Encuentro sobre Cen-

tros Comerciales, organiza-
do por Recoletos Conferen-
cias y Formacion.

Sabaté sefiald que Espana
se ha convertido en uno de
los mercados europeos mds
atractivos para los comer-

Tendencias

B El sector prevé un aumento
del nimero medio de
comercios,un alza de la
superficie media de los
locales y un progresivo
avance de las franquicias.

W Sediversificard la oferta de
ocio y aumentara el tiempo
de permanencia del cliente.

W Espaiia se ha convertido en
uno de los mercados
europeos mas atractivos
para los comerciantes
Internacionales.

W El sectar,sin embargo,
empieza a dar sus primeros
sintomas de agotamiento
enlos grandes nicleos de
poblacidn, lo que ha
propiciado un
desplazamiento de la oferta
hacia ciudades medianas.

Emilic Gémez, de Lovells,y Antonio de [a Pena, de la AECC.
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ciantes internacionales, al ni-
vel de Repiiblica Checa, Ho-
landa v Francia. Sélo Irlanda
v Suiza, y otras economias en
proceso de apertura como
Rumania, Fslovenia, Eslova-
quia, Hungria y Rusia, el pais
predilecto por las cadenas de
comercio europeas, segin
una encuesta de European
Retail Space.

Para los comerciantes, los
centros siguen siendo una
fuente de ventajas, por la ma-
yor amplitud de la oferta y
las mejores condiciones de
seguridad que, entre otros
factares, ofrecen frente a los
comereios ubicados en la ca-
lle.

Patricia Matias, directora
comercial adjunta de la con-
sultora Gestalia, subrayé que
empieza a producirse un
desplazamiento de la oferta
de centros de nueva creacion
a las ciudades de pequefio y
mediano tamafio, a causa de
la saturacién de la oferta en
los grandes nicleos de po-
blacion, al crecimiento del
poder adquisitivo en estas
dreas y a los cambios en los
hibitos de consumo.



